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Tracking Sciezek Konwersji

Zrozumienie Sciezki Uzytkownika i sposobu w jaki wptywaja na nig Wydawcy aktywnie promujacy twojg kampanie
moze stanowi¢ niemate wyzwanie. Przyjrzyj sie Sciezce konwersji i przeanalizuj interakcje Twojego Uzytkownika z

Wydawcami, poprzedzajace zakup produktu lub wypetnienie formularza. Bez wzgledu na rodzaj Wydawcy, od blogéw
po porownywarki, od mobile’u po desktop, mozesz bez problemu przeanalizowa¢ petng sciezke konwers;ji i wptynaé

na Wydawcow w celu polepszenia wynikéw w kampanii.

Jak dziata Tracking Sciezek Konwersiji

Przed dokonaniem zakupu Uzytkowniczy majg styczno$é¢ z wieloma kanatami reklamowymi. Dzieki temu Wydawcy sg w stanie bardzo

dobrze zrozumie¢ ich potrzeby. W zwigzku z tym, Wydawcy posiadajg swoje wiasne sposoby na komunikacje z Uzytkownikami i

wytapujg wszelkie czynniki, ktére majg wptyw na doprowadzenie do konwersji.

Na rynku ktéry uznaje przede wszystkim “last click”, Wydawcy
wktadajg bardzo duzo wysitku w osiggniecie tej pozycji

w Sciezce konwersji. Mimo to, w ponad 95% wszystkich
transakgcji afiliacyjnych zaangazowanych jest dwdch lub wiecej
Wydawcow promujacych kampanie. Zazwyczaj to wtasnie
Wydawcy ktéry wygenerowat tzw. “last click” przyznawana jest
prowizja i to on wyswietla sie w panelu jako Wydawca, ktéry

doprowadzit do konwers;ji.
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Conversion Path Tracking zmienia to zatozenie i zapewnia
Reklamodawcom i Wydawcom petng analize wszystkich
punktow styku poprzedzajacych wygenerowanie transakgji.
To przejrzyste podejscie daje wszystkim uzytkownikom
narzedzia mozliwos¢ $ledzenia pozycji aktywnych wydawcow
na $ciezce konwersji, co umozliwia zaréwno Wydawcom

jak i Reklamodawcom zrozumienie ich funkcji w procesie
zakupowym i utatwia ukierunkowanie dalszych dziatan. Taka
zmiana strategii programu sprzedazowego pozwala uzyskac

dodatkowe korzysci z dziatart wszystkich kanatow.
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Efektywne wykorzystanie Conversion Path Tracking

Przed dokonaniem zakupu Uzytkowniczy majg stycznos$¢ z wieloma kanatami reklamowymi. Dzieki temu Wydawcy sg w
stanie bardzo dobrze zrozumie¢ ich potrzeby. W zwigzku z tym, Wydawcy posiadajg swoje wtasne sposoby na komunikacje z

Uzytkownikami i wytapuja wszelkie czynniki, ktére majg wptyw na doprowadzenie do konwersji.

Reklamodawcy Wydawcy
Tracking Sciezek Konwersji pomaga zidentyfikowac Uzyskaj dostep do informacji o wptywie innych Wydawcow na
Wydawcow, ktorych wktad w doprowadzenie do konwersji strukture $ciezek konwersji i poréwnaj je do swoich wtasnych
jest czesto pomijany. Dzieki optymalizacji modeli prowizji pod wynikow. Zobacz czy wyrdzniasz sie sposrod konkurencji i
katem tych Wydawcdw, zaczng oni dostarczac wiecej ruchu, zoptymalizuj swoje podejscie aby osiggnac optymalne wyniki
co wptynie na liczbe konwersji. w kampaniach ktére promujesz.
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