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Conversion Path Tracking

Att forsta en kunds resa och hur den ar paverkad av publishers kan vara en utmaning. Grav djupare i kundens

Conversion Path och analysera dina kunders resa genom olika publishers innan de gor ett kop eller generar ett lead.
Det spelar ingen roll vilken kanal som anvands, allt fran bloggar till jamforelsesiter, mobilt eller desktop, sa kan du

alltid analysera hela kundens resa for att battre na dina mal.

Hur Conversion Path Tracking fungerar

Kunder interagerar med olika kanaler genom deras vag till kop och publishers ar val medvetna om vilka behov som behdéver

tillfredstallas. Som ett resultat har publishers skraddarsydda satt att paverka kunder och tillgodose faktorer som leder fram till ett kop.

P& en marknad dar sista-klick oftast anvands sé& laggs mycket Conversion Path Tracking andrar detta fundament och ger
anstrangning av publishers att ta just den positionen i kedjan annonsorer och publishers full insikt i en kunds resa genom
for att fa sista klicket. Men, mer @n 95% av alla transaktioner transaktionen. Detta transperanta satt ger anvandare en storre
involverar mer an en publisher som marknadsfor er kampanj. insikt, bade for annonsarer och publishers, in i hur man bast
Traditionellt har den publishers som levererat det sista klicket optimerar sina strategier for att oka vardet. Medan annonsorer
fatt provisionen som rapporteras i er transaktionséverblick. kan fa mycket mer information géllande hur olika publishers ar

inblandande i kundens resa sa kan &ven publishers optimera fér

béasta resultat.
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Anvand Conversion Path Tracking till din fordel

Kunder interagerar med olika kanaler genom deras resa for att gora ett kép och publishers &r val medvetna om deras behov. P4 detta

satt har publishers en férmaga att skraddarsy olika erbjudanden for att kunna fanga kundens kdpbeteende.

Annonsorer Publishers
Conversion Path Tracking hjalper annonsérer att identifiera Skaffa dig revolutionerande insikter om hur andra publishers
publishers som ofta gléms bort under kundens resa. Genom presterar i kedjan och jamfér med dina egna insatser. Upptack
att optimera compensation for just dessa publishers kommer hur du presterar battre an dina konkurrenter och optimera hur
mer trafik att genereras som skapar transaktioner. du bast levererar och optimerar dina kampanjer.
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